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PLAN PROMOCIJE PRIVREDE | PRILIKA ZA INVESTIRANJE
ZA 2025. GODINU

| Turisti€ka organizacija Zabljak, u saradnji sa Nacionalnom turistjg‘:l;om organiza‘cijom Crne
Gore, uz podrsku Ministarstva turizma i u zavishosti od raspolgzmh sredst_ava i |sk.azan'gg
interésovanja turisticke privrede, planira da tokom 2024. godine uéestvuje na sliedeéim

medunarodnim sajmovima i promotivnim manifestacijama:

Planiran iznos za ugesée na sajmovima iznosi 10.000,00 €, sto je u skladu sa budZetskom linijom
prethodne godine. Rashodi za izradu i Stampu promotivnih materijala planirani su u iznosy od
2.300,00 €, to je poveéanje od 1.800,00 € u odnosu na prethodnu godinu, usljed intenziviranja
sajamskih aktivnosti, progirenja obima promotivnog materijala i unapredenja ponude suvenirnice.
Planirani sajmovi za 2025. godinu:
1. Minhen (Njemaéka) — ucesée na specijalizovanom sajmu turizma i aktivnog odmora, koji
okuplja veliki broj posjetilaca iz zemalja hjemackog govornog podrugja.
Ocekivan broj posjetilaca: preko 80.000
Fokus promocije: planinski i aktivni turizam, zimski aranzmani, kulturno nasljede.
2. Beograd (Srbija) — Medunarodni sajam turizma (IFT), jedan od najveéih i najznagajnijin
u regionu.
Ocekivan broj posjetilaca: oko 66.700
Cilj: ja¢anje prisustva na trzigty Srbije i promocija ljetnje i zimske sezone.
3. Ljubljana (Slovenija) — Sajam ,AlpAdria“ i pratece promotivne aktivnosti.
Ocekivan broj posjetilaca: oko 30.000
Poseban akcenat: saradnja sa TO iz regiona, promocija prirodnog nasijeda Durmitora i
mogucnosti za aktivni turizam.
UCes¢em na navedenim sajmovima, Opstina i TO Zabljak teze ka povecanju vidljivosti
destinacije na emitivnim trzistima, povezivanju sa turoperatorima i investitorima, te
pozicioniranju Zabljaka kao jedne od vodeéih planinskih i odrzivih destinacija u Crnoj Gori,
Il Poljoprivredna proizvodnja i potencijali, od strane Agrobiznis info centra i poljoprivrednih
proizvodaca, promovisaée se na slede¢im dogadajima:

1. Sajam hrane i poljoprivrede — Budva, Crna Gora (maj 2025), u cilju predstavljanja
poljoprivredne proizvode sa Durmitora | promociju ekoloske proizvodnje, kroz aktivno
ucesce poljoprivrdnih proizvodaca Cesce iz abljak koji promovisati domace proizvode te
povezivanje turizma sa poljoprivredom, odnosno agroturizma.

2. Medunarodni sajam poljoprivrede Novi Sad (maj 2025), u cilju jatanja vidljivosti
Zabljatkih proizvoda&a kroz direktan kontakt sa vise od 1.000 izlagaca iz oko 40 zemalja
i preko 130.000 posijetilaca. .

3. Medunarodni sajam poljoprivrede - Sjenica, Srbija (jun 2025) u cilju povezivanja sa
proizvodacima stoke, narogito ovaca i goveda, kao | Promocija stoéarstva Durmitora.

4. Dani planinskog cvije¢a ~ Zabljak, Crna Gora (jul 2025) promovisaée se zdravu,
ekolosku proizvodnja Durmitora, uz dodatnu promociju i turistickih resursa, kroz



ostavljanje $tandova sa lokalnim biljem i hranom, a T_O Zapljak ce prezentovati specifitne
furistic“:ke ponude za posjetioce zainteresov:ane ;a prlrgdl: a:j;g?v% ﬁls'\;aamij. e
ni sajam privrede i poljoprivrede — Sa , B ! _
I(\:iglt‘::lg: 20251)- u sgradnji sa Agrobiznis info centrum p_njoélrlce se mreza poslovnih
' janj ' [ iCi tinacije.
ta i predstavljanje Zabljaka kao investicione des _

;(;?;?L(ahranpe i poljojpri{nede — Najbolje iz Crna qua (ok?oba_lrinove.zmb_ar 20%)5) kr:;
prezentacija proizvoda Zabljaka i mogucnosti ulaganja u poljo_pnv;fedu [ tynzam. mog

ce se povezivanje sa proizvodaca lokalnih proizvoda sa kupc_lma iz drugih _gradqvaI: :
Wild Beauty Art Festival (jul 2025)- promocija umjetnost|: kuI@ure [ pnrod_mh jepota
Durmitora kroz umjetnicke i kulturne manifestacije. Ovaj festival ce p_reds_,tavllatl Z_ablj_Ek
kao destinaciju koja spaja prirodu i kreativnost, te potencijalno privudi turiste i umjetnike
iz cijelog svijeta. : \ e

Ucéesce na sportskim dogadajima: Downhill u planinskom biciklizmu, polumaraton
»Crown Montenegro”, ljetnji i zimski Sinjajevinski marathon, teqball tm_'nl_r, 3 x'3
basket - promovisanje Zabliaka kao destinacije za ekstremne sportove i ljubitelje
planinskog biciklizma.

U cilju realizacije planiranih promotivnih aktivnosti, nastupa na sajmovima, manifestacijama i
drugim dogadajima od znacaja za promociju privrede i investicionih potencijala Zabljaka,
planirano je angaZovanje sljedeéih resursa:

1.

Resursi za turisti¢ku promociju (Turisti¢ka organizacija Zabljak):

BudZet za u¢esée na sajmovima i manifestacijama: 10.000,00€ (Sajmovi u Minhenu,
Beogradu, Ljubljani i drugim destinacijama):

Izrada i $tampa promotivnog materijala: 2.300,00€ (flajeri, karte, brosure, promotivni
paketi, vizuelna oprema za nastup);

Digitalna promocija: izrada video spotova za ljetnju i zimsku sezonu, promocija putem
zvaniénog sajta i drustvenih mreza;

Ucedce zaposlenih u TO Zabljak, lokalnih promotora i volontera.

2. Resursi za promociju agrobiznisa i ruralnog razvoja (Agrobiznis centar):

Aktivnosti Sluzbe Agrobiznis info centra realizuju se uz finansijsku i logisticku podrsku
Opstine Zabljak, koja iz godine u godinu izdvaja sve veéa sredstva za promociju i razvoj
poljoprivrede, ruralnog turizma i autohtonih proizvoda. Za 2025. godinu, budzetom
Opstine planirana su sredstva u iznosu od 200.000 eura za sektor poljoprivrede, od tega
se odredeni iznos izdvaja upravo za promotivne aktivnosti i ute$ce na sajmovima, u
skladu sa interesovanjem i potrebama lokalnih proizvodada;

Opstina Zabljak, preko Agrobiznis info centra, obezbjeduje prevoz, smjestaj, ishranu i
zakup standova za lokalne proizvodade | predstavnike Centra tokom nastupa na
sajmovima, kao i kompletnu logisticku podrsku za organizaciju prezentacija i nastupa.
Nastupi Agrobiznis info centra na sajmovima u Novom Sadu, Budvi, Sjenici, Sarajevuina
lokalnim manifestacijama realizuju se uz institucionalnu podrSku i promociju lokalnih
proizvoda. Aktivnosti se ne zasnivaju na finansijskom uéeséu proizvodada, veé¢ se
realizuju uz podrsku Opétine, Privredne komore Crne Gore i Ministarstva poljoprivrede,
sumarstva i vodoprivrede;

Ljudski resursi ukljucuju strugni tim Agrobiznis info centra i podréku lokalne uprave, dok
su poljoprivredni proizvodagi ukljuéeni kroz predstavljanje svojih proizvoda i promociju
lokalne ponude.



Ili Aktivnosti kroz Biznis info centar (BIC)

1. Razmjena informacija sa lokalnim mikro, malim i-sre_dnjim predv_.xzeéima_(prgm.ocua
projek.tnih inicijativa, upoznavanje sa detaljima aktuelnih poziva i moguénqst!m_a gpllqlranja),

2. Razmjena informacija sa lokalnim i nacionalnim inst:{ucu_an]a (organizacija _Javnlh rasp_Lava,
prikupljanje iskustava i sagledavanje barijera za razvoj biznisa sa predlozima za njihovo
rjeSavanje); o = ‘ . il
J 3. PJromocija i edukacija (organizacija edukativnih sadrZaja, obuka i radionica, preduzetnickih
takmicenja); _ _ .

4. Rjaz)mjena iskustava sa élanovima poslovnog savjeta u lokalnim samoupravama koje su

a formirale; . : ol ;
? 5. Promocija potencijala (Zensko preduzetni$tvo, podréka mladima u biznisu, turizma,
ugostiteljstva i poljoprivrede).

IV Aktivnosti za promociju investicija i privrede u Zabljaku:

1. Saradnja sa ambasadama i medunarodnim organizacijama- Organizovanje sastanaka
sa ambasadama, predstavnicima stranih investicija i promovisanje Zabljaka kao povoljne
investicione destinacijeu cilju prezentacije turistickih resursa Zabljaka.

2. lzrada bro$ura i promocija na web platformami- distribucija informacija o investicionim

prilikama na sajmovima, sastancimma, poslovnim forumima i putem zvaniénog sajta
Opstine | TO Zabljak.

V Kori§éenje medija i drustvenih mresa za promociju privrede i turizma:

1. Digitalna promocija na drugtvenim mrezama- Redovno aZuriranje sadrzaja na
drustvenim mreZama (Facebook. Instagram,), u cilju promovisanja investicija, lokalnih
proizvoda, kao i turisticke ponude (planinarenje, biciklizam, ekoturizam).

2. Medijska pokrivenost- Saradnja sa novinarima, organizacija press konferencija,
medijska pokrivenost svih vaznih dogadaja vezanih za privredu, investicije i turizam.

VI Saradnja sa Privrednom komorom i lokalnim partnerima kroz ugesée u regionalnim
poslovnim forumima i konferencijama, umrezavanje sa potencijalnim partnerima i investitorima,

te podréka preduzetnicima u pripremi projekata i apliciranju za sredstva iz EU fondova za
poljoprivredu, turizam i obnovljive izvore energije.

Sluzba predsjednika duzna je potetkom 2026. godine satiniti lzvjestaj o relizaciji ovog
Programa.
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