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Pojam seljacke trznice

Jedan od oblika izravne prodaje poljoprivrednih proizvoda i preradevina je i seljacka trznica.

Koncept seljacke trznice razlikuje se od uobicajenih gradskih (komunalnih) trznica po tome 3to se na
seljackim trznicama povremeno ili stalno prodaju iskljucivo vlastiti poljoprivredno-prehrambeni proizvodi
poljoprivrednih gospodarstava. Uz poljoprivredno-prehrambene proizvode na ovakvim trznicama uobicajeno
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... weil’s einfach besser schmeckt!

se prodaju i suveniri, tradicijski nakit, kruh, kolaci itd. Seljacka
trznica sadrzi elemente i trznice i manifestacije te se uz samu
prodaju ¢esto organiziraju i popratne svecanosti i priredbe.

Seljacke trznice organiziraju se u gotovo svim zemljama EU-a, a
najrasirenije su i najpoznatije u Njemackoj, Austriji i Engleskoj.
Seljacke trznice dobra su prigoda za kupnju kvalitetnih domacih
proizvoda na kojima se moze ostvariti izravan kontakt kupaca i
prodavatelja.
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Polaziste za pokretanje projekta uspostave seljacke trznice

Zajednicka poljoprivredna politika onemogucuje jedinicama lokalne i regionalne samouprave poticanje
poljoprivrede mjerama koje se temelje na cijeni, koli¢ini, jedinici proizvodnje i/ili jedinici sredstava za
proizvodnju. Jedinice lokalne samouprave mogu provoditi programe potpore poljoprivredi isklju¢ivo putem
mjera koje po svom karakteru spadaju u tzv. mjere ruralnog razvoja.

Jedna od prihvatljivih mjera ruralnog razvoja je i potpora projektima kojima se omogucuje izravna prodaja
poljoprivredno-prehrambenih proizvoda.

Za izravnu prodaju seljackih proizvoda prije svega su zainteresirana obiteljska poljoprivredna gospodarstva.
Izravna prodaja omogucava dijelu poljoprivrednika da svoj proizvod prodaje po nesto vecoj cijeni te preko
vece uposlenosti ¢lanova gospodarstva ostvari ve¢i dohodak.

Lokalne i regionalne vlasti pokazuju interes za izravnu prodaju jer na taj nacin pomazu ostvarenju dohotka
na seljackim gospodarstvima. Uspostava i uspjeSan rad seljacke trznice moze biti doprinos razvoju ukupne
gospodarske djelatnosti lokalnih zajednica u ruralnim podru¢jima. Ovakav projekt pridonosi atraktivnosti
prostora i u turistickom smislu, stoga i turisti¢ki djelatnici na lokalnoj razini mogu participirati u provedbi
projekta.

Optimalno je da u provedbi projekta uspostave seljacke trznice, partnerski sudjeluju predstavnicilokalne vlasti,
predstavnici poljoprivrednika, turistickih djelatnika, LAG-ova, lokalnih medija te oni koji mogu afirmativno
raditi na projektu na dobrobit lokalne zajednice.

Za uspjeh i rad seljacke trznice nuzno je potreban zadovoljan kupac odnosno potrosac.

Danasnji potrosac sve je vise naklonjen kupovini hrane izravno od proizvodaca. Tome su doprinijeli brojni
skandali koji prate proizvodnju hrane po principima intenzivnosti i masovnosti. Negativno raspolozenje prema
modernoj proizvodnji u porastu je. Hrana koja se Zeli kupiti sve se viSe vezuje uz epitete kao $to su: zdravo,
prirodno, domace, svjeze, ukusno, kvalitetno i posebno. Dodatni motivi za kupovinu od proizvodaca su i:
tradicionalna proizvodnja, preglednost proizvodnog postupka, osobni kontakt s proizvodacem, medusobno
povjerenje i sli¢no.

Suvremeni procesi u poljoprivredi, odnosno u proizvodnji hrane, sve vise utjecu na smanjenje dohodka,malih”
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava. Posebice se to odnosi na gospodarstva koja zbog objektivnih ili
subjektivnih okolnosti nisu u mogucdnosti intenzivirati svoju proizvodnju odnosno proizvoditi na nacin da
velikom koli¢inom te niskom cijenom kostanja budu konkurentni na trzistu. Upravo ovakva gospodarstva,
bavedi se poljoprivredom, ostvaruju glavninu ili ve¢i dio dohotka za zZivot svojih obitelji.

Neke od najvecih prijetnji za stabilnost dohotka ovakvih gospodarstava su:

«  Cijene poljoprivrednih proizvoda imaju tendenciju pada, dok se istovremeno proizvodacev udio u krajnjoj
cijeni proizvoda sve viSe smanjuje;

«  Sve veca odvojenost malih proizvodaca od sustava distribucije i prodaje poljoprivrednih proizvoda;
«  Sveveca ograni¢enja glede proracunskih potpora poljoprivredi;
«  Globalizacijskim procesima ukidaju se carinske i druge pristojbe koje su sluzile zastiti domacih proizvodniji.

Sve to u konacnici rezultira kontinuiranim padom dohotka te zivotnog standarda poljoprivrednika i njihovih
obitelji. Rezultati kontinuiranog trenda pada dohotka malih gospodarstava u proteklih nekoliko desetljeca
vrlo su jasno vidljivi na cijelom ruralnom prostoru Republike Hrvatske.
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Ciljevi i razlozi projekta uspostave seljacke trznice

Cilj projekta “Seljacka trznica” je organizacija i uspostava odrzive seljacke trznice. Ovdje treba naglasiti rije¢
,odrzive” jer je neophodno nakon pocetka rada trznice osigurati odrzivost i kontinuitet rada.

Razlozi za pokretanje projekta mogu biti visestruki. Uspostavom projekta pomaze se lokalnim poljoprivrednim
i ostalim proizvodacima u prodaji i promociji njihovih proizvoda $to u konacnici pozitivno utjec¢e na dohodak
njihovih obitelji a potom i dohodak cijele lokalne zajednice. Proizvodacima ce biti olakSan dolazak i dostava
njihovih proizvoda na trziste.

Koristi za potrosaca od kupnje na seljackoj trznici su: svjezina proizvoda, kvaliteta, osobni kontakt s
proizvodacem, ugodno kupovno ozracje, povjerenje te zadovoljstvo kupnjom.

Koristi za Zupaniju, grad ili op¢inu koja inicira pokretanje ovakvog projekta, ogledaju se u oZivljavanju gradskih
ili opcinskih centara novim i zanimljivim sadrzajem, te poveéanjem atraktivnosti prostora u drustvenom,
turistickom i ekonomskom smislu.

Vrlo je vazno da se ve¢ nha samom pocetku strogo utvrdi i shvati razlika izmedu seljacke i uobic¢ajene
sagradske komunalne trznice”, Nikako ne bi bilo dobro postaviti projekt kao mjesavinu ova dva koncepta.

Razlozi tomu su:

+  Marketinske prirode — na selja¢kim trznicama kupuje ,poseban” segment kupaca te se prema njemu
osmisljava marketing plan;

«  Na seljackim trznicama proizvodaci sudjeluju u organizaciji i radu trznice te su i sami ¢uvari trznog reda;

+  Kod,mijesanih” trznica postoji opasnost od pojave Ciste trgovine te Sverca poljoprivredno-prehrambenih
ali i drugih proizvoda (npr. cigarete, nakit, tekstil, plastika i sl.).

Razlikaizmedu Seljacke trznicei ostalih nacina prodaje je 5to je to ekskluzivni prodajni kanal za proizvodace ida
na njemu ne mogu prodavati trgovci. Izdvojenim se prodajnim mjestom, kao Sto su gradski trgovi, proizvodaci
dodatno diferenciraju (razlikuju) u odnosu na ostale vrste trgovaca.

Najvazniji koraci u provedbi projekta

Analiza trzista i procjena prodaje

U organizaciji seljacke trznice presudno je utvrditi i potom pokusati uskladiti ponudu i potraznju.

Istrazivanje potraznje, misljenja i namjera potencijalnih kupaca na trznici provodi se anketnim istrazivanjem
na odredenom uzorku. Ankete se potom statisticki obraduju te sluze kao podloga za definiranje marketinskog
spleta i daljnje strategije provedbe projekta.

Rezultati ankete trebali bi dati odgovor na slijedeca pitanja:

«  koliki je trzni potencijal seljacke trznice odnosno koliki je ocekivani volumen prodaje?

« gdje potencijalni kupci trenutno nabavljaju poljoprivredno-prehrambene proizvode?

+ na kojoj bi lokaciji bilo optimalno organizirati ovakvu trznicu?

«  koje je prihvatljivo radno vrijeme?

« imali uopce smisla organizirati ovakvu trznicu s obzirom na postojanje ,klasi¢ne” komunalne trznice?

Istovremeno se uz procjenu potraznje radi i analiza potencijalne ponude na seljackoj trznici.
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U sklopu analize ponude potrebno je pokusati utvrditi vrstu, kakvocu i koli¢ine proizvoda za prodaju. Vazno
je utvrditi i legalitet proizvodnje potencijalnih prodavaca. Posebice se ovo odnosi na proizvode prerade,
alkoholnih picai sl.

Nadalje potrebno je utvrditi i spremnost proizvodaca na postivanje pravila rada na trznici.

Ukoliko se procijeni da postoji znac¢ajna ponuda i potraznja za ovakvim nac¢inom prodaje grad ili op¢ina moze
objaviti javni poziv proizvodacima koji se Zele ukljuciti u projekt.

Po javljanju na javni poziv moze se napraviti anketa poljoprivrednih gospodarstava (prodavaca) koja bi sluZila
za izradu jednostavne baze ponude poljoprivrednih gospodarstva.

Analiza i zadovoljenje pravnih okvira

Seljacke trznice nisu to¢no zakonski definirane. Prema zakonu o trgovini taj se oblik prodaje smatra prodajom
na klupama izvan trznice.

U sklopu zadovoljenja zakonskih propisa potrebno je prouciti zakonsku regulativu koja pokriva podrucje
poljoprivrede, trgovine, hrane, veterinarskih propisa, prerade na gospodarstvima, deklariranja i oznacavanja
hrane, poreznih propisa itd.

Za potrebe pokretanja projekta pozeljno je koristiti pozitivna iskustva i postojeca znanja sli¢nih projekata koji
su uspjesno realizirani u Republici Hrvatskoj. Pozitivni primjeri su npr: Svetonedeljska seljacka trznica, ,Dani
jagoda Zagrebacke Zupanije”, ,Proizvodi Hrvatskog sela” itd.

U sklopu projektnih aktivnosti preporu¢a se obaviti sastanke s nadleznim odijelima sanitarne inspekcije
Ministarstva zdravlja, Veterinarske inspekcije Ministarstva poljoprivrede i ostalim nadleznim institucijama.

Pravilnik o radu seljacke trznice

U sklopu rada na projektu potrebno je izraditi Pravilnik o radu seljacke trznice.

Pravilnikom o radu seljacke trznice utvrduju se uvjeti i na¢in pod kojima se obavlja prodaja poljoprivredno-
prehrambenih proizvoda i tradicijskih suvenira na selja¢koj trznici.

Radi odrzavanja kvalitete i kontinuiteta rada same trznice Pravilnik mora biti:
«  precizanijasan;

«  provediviodrziv;

« uskladu s postoje¢com zakonskom regulativom;

« uskladu s prostorom i sveukupnim obiljezjima podrucja na kojem se organizira seljacka trznica.
Najvaznija pitanja koja je potrebno definirati i urediti Pravilnikom su:

- definicija seljacke trznice;

« mijesto i vrijeme odrzavanja trznice;

«  $to se sve moze prodavati na trznici;

+  tko ima pravo prodaje na trznici;

« definiranje legalnosti proizvodaca i proizvoda;

« ponasanje i odrzavanje reda na seljackoj trznici;

« opremu seljacke trznice;

« nadzor nad radom seljacke trznice;
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« sankcije za krsitelje Pravilnika o radu seljacke trznice;

Uz Pravilnik o radu potrebno je kreirati i Ugovor o sudjelovanju na seljackoj trznici koji definira prava i obveze
organizatora i prodavaca na seljackoj trznici. Ugovor se ve¢im dijelom bazira na usvojenom Pravilniku od strane
gradskog ili op¢inskog vijeca.

Organizacija prodavaca na seljackoj trznici

Seljacke trznice nisu rjeSenje prodaje za sve proizvodace poljoprivrednih proizvoda, ve¢ samo za maniji dio
njih koji ispunjava odredene pretpostavke.

Najvaznije pretpostavke za odabir poljoprivrednih proizvodaca koji ¢e nastupati na trznici mogu biti slijededi:

+ daproizvodnja na OPG-u udovoljava svim zakonskim propisima koji se odnose na poljoprivrednu proizvodnju
i preradu poljoprivredno-prehrambenih proizvoda te prodaju tih proizvoda na trzistu,

-+ da proizvodac Zivi i proizvodi svoje proizvode u blizini grada ili opcine,
« da proizvodac ima interes za prodaju na seljackoj trznici,

« da proizvodac¢ sam ili netko od ¢lanova njegove uze obitelji ima dovoljno vremena i dobru volju za prodaju
na seljackoj trznici,

« da je proizvoda¢ spreman prihvatiti pravila ponasanja na seljackoj trznici propisana Pravilnikom o radu
seljacke trznice,

« da proizvodac¢ ima iskustva u izravnoj prodaji svojih proizvoda (gradske trZnice, prodaja na gospodarstvu,
sajmovi i sl.).

Po javnom pozivu poljoprivrednicima na ukljucivanje u projekt izraduje se baza prodavaca na selja¢koj trznici.

Prodavaci na seljackoj trznici mogu biti registrirana poljoprivredna gospodarstva koja udovoljavaju svim
zakonskim propisima ili su npr. registrirani proizvodaci tradicijskih suvenira i nakita.

Promocijske aktivnosti i publicitet

Na seljackoj je trznici rije¢ o zajedni¢kom prodajnom nastupu vise izravnih prodavaca.

Pravilnikom o radu seljacke trznice definirano je da ¢e se trznici prodavati poljoprivredno-prehrambeni
proizvodi proizvedeni isklju¢ivo na obiteljskim gospodarstvima. Uz poljoprivredno-prehrambene proizvode
na trznici je primjerice moguca prodaja i tradicijskih suvenira i nakita te tradicijskih kolaca.

Prije sveCanog otvaranja trznice potrebno je osmisliti i kreirati promotivne aktivnosti i planirati aktivnosti
vezane uz publicitet.

U osmisljavanju promotivnih aktivnosti nuzno je drzati se slijedecih pretpostavki:

«  prodaju na seljackoj trznici obavljaju iskljuc¢ivo proizvodaci,

«  poljoprivredno-prehrambeni proizvodi na seljackoj trznici kvalitetniji su, prirodniji svjeziji i ukusniji,
«  postoji razlika izmedu seljacke i uobi¢ajene ,komunalne trznice” odnosno drugih prodajnih kanala,
+ na seljackim trznicama kupuje ,poseban” segment kupaca s nesto vecim primanjima,

«  prodaja se odvija na izdvojenom prostoru (npr. glavni gradski trg) te se na taj nacin proizvodaci dodatno
diferenciraju (razlikuju) od ostalih vrsta trgovaca.

Uzimajudi u obzir sve navedeno uobicajeno je da se kreiraju i izraduju promotivni materijali kao npr.:
+ logo seljacke trznice,

« promotivni letak,
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«  promotivni plakat,

« reklamna tabla na stupovima javne rasvjete,
+ radio spotovi,

« idrugo.

U nekim je slu¢ajevima dobro izraditi i postaviti turisticku prometnu signalizaciju koja upucuje nove potrosace
na trznicu.

U sklopu pripremnih aktivnosti prije samog otvaranja seljacke trznice potrebno je pravovremeno distribuirati sav
promotivni materijal.

Za potrebe komunikacije s potrosacima preporuca se koristiti i javne medije. Vazno je da se projekt i medijski
poprati putem radija, tiskovina, internetskih portalai sl.

Ostale aktivhosti na projektu

Za uspjesnu realizaciju projekta neophodno je provesti i slijedece projektne aktivnosti:
« izraditi idejno arhitektonsko rjesenje uredenja seljacke trznice;
« dizajnirati radnu odjeca (kuta) i ostale simbole seljacke trznice;

« odrzati edukativnu radionicu za prodavace na seljackoj trznici na temu Pravilnika, zakonske regulative,
ponasanja na trznici i sli¢no;
« nabaviti svu potrebnu opremu za seljacku trznicu:

o klupe;
o suncobrani;
o vage;

+ rashladne vitrine;
« organizirati i provesti sve¢ano otvaranje seljacke trznice;

« organizirati i osigurati uhodavanje prodavaca na seljackoj trznici.

Preporuke za odrzavanje kontinuiteta i daljnjeg uspjesnog rada seljacke trznice

Na samom pocetku rada seljacke obi¢no se postize ocekivani pocetni uspjeh. Rezultat je to pocetnog
entuzijazma i neCeg novog $to se desava na nekom podrugju.

Ipak, za daljnji uspjesan rad trznice potrebno je kontinuirano raditi na poboljsanjima i na ispravljanju mogucih
gresaka na seljackoj trznici.

Kroz cijelo vrijeme treba voditi ra¢una i ostati dosljedan cinjenici da na seljackoj trznici prodaju iskljucivo
proizvodaci koji su spremni na postivanje propisa.

U svrhu odrzanja projekta i povecanja atraktivnosti potrebno je kontinuirano raditi na prosirenju i kvaliteti
ponude i povecanju atraktivnosti Sireg prostora na kojem se odrzava seljacka trznica.

Uz povecanje kvalitete ponude na seljackoj trznici potrebno je manjim promotivnim aktivnostima podsjetiti
posjetitelje i potrosace na ponudu trznice i nakon ljetnih i zimskih mjeseci i godisnjih odmora ponovno ih
Jvratiti” na seljacku trznicu.
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Svetonedijeljska seljacka trznica
Foto: Robert Crep

Primjerice, na trznici se mogu povremeno odrzavati manifestacije, degustacije i ocjenjivanja proizvoda. Moze
se organizirati primjerice nastup tamburasa, klapa ili folklornih skupina.

Uspjesan projekt organizacije seljacke trznice ne zavrsava svecanim otvorenjem.

mr. sc. Robert Crep

rukovoditelj Odsjeka za ruralni razvoj i EU programe
Mob: 091/4882-732

E-mail: Robert.Crep@savjetodavna.hr




