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Uvod

U zavisnosti od razvijanja epidemiotoéke situacije kako u Crnoj Gori tako i u zemljama
regiona, Turistitka organizacija 7abljak ce svoje aktivnosti na pripremi predstojeée zimske
sezone fokusirati na promociju ponude na domacem i trzistima regiona, i to prvenstveno:
Srbiji, Bosni i Hercegovini | Albaniji. Realizacija djela aktivnosti je takode planirana na
tryigtima Njemacke, Velike Britanije, Poljske | Ukrajine.

Promocija zimske sezone 2020/2021 godine bice realizovana putem digitalne markentiske
kampanje i mikrosajta mm&egamgmanegigﬂ_ay&t www tazabljak.com ucestvovanjem na
virtualnim sajmovima, kroz PR aktivnosti u Ztampanim medijima i prganizovanjem studijskih
posjeta medija i turoperatora.

Aktivnosti Turisticke organizacije Zabljak u susret zimskoj sezani bice zapotete sastancima
sa predstavnicima MORT-a, NTO CG i turistiékim organizacijama opétina sa sjevera, kao |
predstavnicima turistitke privrede i ski centara.




Nastavak zapocetih aktivnosti u saradnji NTOCG koje se odnose i na
zimsku sezonu

U drudtvu prirode - Turisticka organizacija U saradnji sa Nacionalnom turistckom
organizacijom Crne Gore ¢e nastaviti sa zapocetom kampanjom .U drugtvu prirode” na
domacem i trzistima regiona promovisanjem
Durmitora i Nacionalnog parka kao sigurne
destinacije. Marketindka kampanja pod
sloganom ,U drustvu prirode” prilagodena je
komunikaciji ka ciljnim trzistima putem
online i offline kanala. Kljuéna poruka
kampanje “U drudtvu prirode” je da je Crna
Gora sigurna i bezbjedna destinacija i da se okruzen prirodnim ljepotama Crne Gore Covjek
nikada nece osjecati usamljeno ¢ak i kada je na distanci sa drugima. Kreativnim konceptom
aktuelne marketinske kampanje se na suptilan nacin u vizuelnim rjesenjima kroz asocijacije
na Gistotu, prirodne Ljepote, autentiénost i vezu Ljudi | priorode salje poruka o Crnoj Gori kao
bezbjednoj turistitkoj destinaciji. Vizuali i TV spot su sasnovani na ovoj ideji.

-

Kampanja Dobro.Bolje.Domace - Dobro. Bolje. Domace. - slogan je kampanje koja se
realizuje u okviru projekta Domacdi ukusi koji promovise gastronomsku ponudu pod

sloganom kampanje kako u Regionu tako i na
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medunarodnom trzistu.
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Kampanja Jobro. Bolje. Domace tezi potpomaganju |
jedinstvenog ~ nastupa crnogorskin domacih
proizvodaca hrane - domacdinstava, preduzetnika u
sektorima poljoprivrede, trgovine i turizma koji
jedinstveno mogu crnogorsku hranu i kuhinju
prezentovati autentiéno i tradicionalno i u dovoljnoj
koligini. Tokom odvijanja Zimske sezone 2020./2021.
akcenat ¢e biti na stavijenna kampanju Dobro. Bolje.
Domace. koja ¢e promovisall izmedu ostalih
gastronomske prednosti 7abljaka i cijele Crne Gore
kao turisticke destinacije (domacu hranu i
nacionatna jela sa starim recepturama i tradicionalnim ukusima. U okviru ove kampanje
Turisticka organizacija Zaljak je pripremila 500 kom brosura Ukusi Durmitora,, na
crnogorsko i engleskom jeziku.

Dobro. Bolje. Domace.

Safe Travels - Svjetski savjet za turizam i putovanja (WTTC) koji "
predstavlja globalni privatni sektor putovanja | turizma, dodijelio je Sl

Crnoj Gori, ukljucujuci i 7abljak medunarodnu oznaku za sigurna Safe
putovanja “Safe Travels”. Rije¢ je o posebno dizajniranoj oznaci, | travels
uslijed zdravstvene krize Covid 19. koja putnicima omogucava da - T

prepoznaju destinacije i kompanije girom svijeta koje su usvojile
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globalne standarde zdravstvene i higijenske sadtite, kao vazan preduslov za sigurna
putovanja.

Planirani promotivni dogadaji/online prezentacije - webinari u zemlji,
regionu i emitivnim trzistima

Tokom zimske sezone bice realizovana promocija zimske ponude na najcitanijim
crnogorskim portalima. PR aktivnosti: intervjui, redovna saopstenja 0 aktuelnostima i
novitetima u turistickoj ponudi bice realizovane tokom predstojeée zimske sezone. Na
domacem triistu u narednom periodu pored PR aktivnosti planirano je:

- Odrzavanje press konferencije u Podgorici povodom simske sezone (virtuelni ili uzivo u
zavisnosti od epidemioloskin okolnosti) - rok realizacije pocetak decembra 2020. god;

_ Ukoliko epidemioloske prilike dozvole organizovanje vikend dogadaja na:

» Zabljaku - ski opening U saradnji sa ski centrima i privredom - period realizacije
decembar 2020. god..

» Organizovanje besplatnog prevoza od grada do skijalista ,.Savin kuk,, tokom zimske

sezoneg

Ukrasavanje i kicenje grada za Novogodisnje praznike
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Na svim navedenim tryitima u zavisnisnosti od epidemioloske situacije, bice realizovana
digitalna kampanja putem digitalnih kanala komunakacije: Google Search, GDN, Youtube,
drustvene mreze, influenser marketing, Lonely Planet idr.

Na trzisu Srbije u narednom periodu je planirano:

- U zavisnosti od epidemioloske situacije bi¢e organizovana video konferencija - period
realizacije decembar 2020. god.;

- Promocija u Stampanim medijima i portalima - period realizacije decembar 2020. god..

- Organizacija studijske grupe novinara, posjeta ski centru Savin kuk,, - period realizacije
januar 2020. god.

Bosna i Hercegovina
Na trzistu Bosne i Hercegovine U narednom periodu je planirano:

- Kampanja u gtampanim medijima i najcitanijim portalima u BiH, objava PR tekstova - period
realizacije sredina decembra 2020. god.;

Albanija
Na tryistu Albanije u narednom periodu je planirano:

_ Odrzavanje webinar-a na kojem ce prisustvovati turoperatori iz Albanije, gdje ce se
predstaviti ponude ski centra i hotela- period realizacije decembar 2020. god.

Njemacka

Na trziétu Njemacke u narednom periodu je planirano:




_ Nastavak saradnje sa Online novinskom agencijom NEWS Aktuell;

_ Na nacionalnom nivou ukljugivanje u PR aktivnosti za njemacko govorno podrucje u
trajanju od 6 mjeseci.

Poljska

Na trzistu Poljske uzevéi u obzir Odluku poljske Vlade o sabrani letova, aktivnosti U
narednom periodu ¢e se odnositi na prisutnost Durmitora i zimske ponude u poljskim
medijima: Business Traveler, TT News, Interia, Gazeta.pl, Wiadomosci Turystyczne.

U saradnji sa NTO CG organizovana je studijska posjeta poljskog fotografa/blogera/vlogera
Karola Wernera ski centru u februaru 2020. godine. Tom prilikom je snimljen video materijala
i kroz PR aktivnosti zapoceto je s “podizanjem svijesti” o Crnoj Gori kao zimskoj destinaciji,
a ne samo kao ljetnjoj turistickoj destinaciji kod potencijalnih poljskih turista.

Ukrajina

Ukrajinska aviokompanija Windrose potinje sa carter letovima od 1. decembra 2020. godine
na relaciji Kijev - Podgorica (dva puta sedmitno). U saradnji sa NTOCG realizovace se
studijska posjeta 13 turoperatora koji ¢e boraviti na Zabljaku 8. decembra 2020. god

Posjeta Ce se organizovati U saradnji sa jednim od najznacajnijih ukrajinskih turoperatora
Alf | Ambhasadom Crne Gore u Ukrajini.
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